AIDA & Funnel waren gestern:

Mit diesen Marketing-
Frameworks & KiI-
Prompts die Herzen
der Nutzer + Rankings
erobern!

Christian Tembrink | Autor, Dozent und
Marketing-Consultant bei der GROW Digital Group
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Du willst die Prasentation?

Einfach E-Mail senden an
christian.tembrink@grow-diqgital.

oder Uber diese
Seite Kontakt
< aufnehmen



mailto:christian.tembrink@grow-digital.group

Ablauf fur die 40 Minuten

1. Sieben wertvolle Marketing-Frameworks
2. Sechs Kl-Prompt-Frameworks, Tools & Tipps
3. Templates, -Vorlagen und Vergunstigungen

im Wert von Uber 100€

=
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Marketing-Frameworks: :
Was ist das und was kann das?

&

Sie bieten einen
systematischen Rahmen,
um wichtige
Aspekte zu definieren und
besser aufeinander
abzustimmen.

sind erprobte Ansatze, die
_________dir helfen, deine Marketing-
strategie zu entwickeln und
erfolgreicher umzusetzen.

‘ -
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Was bringt Dir der Einsatz
von Marketing Frameworks?

Sie sorgen fur Konsistenz
Du stellst im Team sicher, dass

alle Aktivitaten auf die gleichen
Ziele ausgerichtet sind.

Messbarkeit gesichert
Frameworks unterstutzen dabei,
Marketingerfolge besser zu messen
und zu analysieren.

Effizienz steigern

Sie helfen, Ressourcen und
Budgets effizient(er) zu planen
und einzusetzen. Denn die
Frameworks sind vielfach erprobt
und funktionieren!

-
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Einige bekannte & bereits haufig "
eingesetzte Marketing-Frameworks:

1. SWOT-Analyse 2. Sales Funnel

Untersucht Starken, Beschreibt die Touchpoints
Schwachen, Chancen und und Erlebnisse von Kunden
Risiken eines Unternehmens wahrend des gesamten
bzw. einer Marketingstrategie. Kaufprozesses.

3. Buyer Persona 4. Value Proposition
Definiert Lieblingskunden, Canvas Betrachtet Pains &

deren Bedurfnisse,
Verhaltensweisen und
Kaufmotive.

Gains der Kunden & passt
Features + Benefits des
Produktes daran an. GROW. | Digital Group




Dein Wettbewerbsvorteil liegt
abseilts ausgetretener Pfade:

Setz auf Frameworks, die
(noch) kaum jemand nutzt,
um deine Konkurrenten
abzuhangen!




Keyword-Analyse + Onpage-Optimierung erledigt? -
Dann bleibt noch die Optimierung der Landingpage!

v" Du hast die SEO-Basics erledigt und fur alle
wichtigen URLs Keywords definiert und die
Inhalte optimiert?

v Dann gilt es nun, den Aufbau der
Landingpage fur die Nutzer so perfekt, wie
maoglich zu gestalten.

v Hierbei hilft Dir das 3-W-Framework — so
simpel und doch zu oft nicht angewendet!

-
GROW. | Digital Group




1. Das 3-W-Framework:
Fur optimale Landingpages

Wenige Webseiten lenken die Aufmerksamkeit der Nutzer
gezielt auf die wichtigsten Inhalte.

AS glbt es hier? https://www.der-optimale-webseiten-aufbau.de

Was liefert die Seite? 7 |\ —
(= Thema / Angebot) " --

ARUM : 1. W

ist das fur 1. Was? Woriiber handelt die Seite?
Mmich interessant?
(= USP & Benefit) 2. Warum? warum sollte es den

Nutzer interessieren?

O geht es weiter? D>|| 3.wo?: Woiwie geht es weiter?

Was muss ich tun?
(= Call to Actions / Link)

-
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Beispiel der Anwendung

des 3-Ws Framework /1.

Platinum Card” from American
Exnress

$200 AIRLINE FEE CREDIT

Up to $200 annually.

ENJOY LOUNGES

Airport Lounge Access *

ANNUAL FEE NO INTEREST
3450 CHARGES

No interest charges
because you pay you!
balance in full each

month.

1.

-
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Beispiel der Anwendung
des 3-Ws Framework /2.

Platiniim Card

I ApPPIY NOW I ‘

-
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Anwendung 3-W-Framework mit ChatGPT:
Einfach Optimierungspotenzial ableiten...

ChatGPT 40> o

Prompt-Kette:

1.  Kennst du das 3-W-Framework A
zum Aufbau einer Landingpage? O ool Voo Growth
GROW Digital Group |
2. Analysiere das beigefugte
Landingpage-Bild nach dem 3-W-
Framework und gib mir klare

WILLKOMMEN

T Gemeinsam fur Dein digitales

Empfehlungen, was ich verbessern et

kann. Analysiere das beigefligte Bild mit dem 3-W-Framework und gib mir klare
Empfhelungen, was ich verbessern kann.

-
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Anwendung 3-W-Framework mit ChatGPT:
Einfach Optimierungspotenzial ableiten...

1. Was (What)

2. Warum (Why)

3. Wie (How)

Analyse:

- Der CTA "Mehr Erfahren” ist vorhanden, aber es fehlen detaillierte Anweisungen, wie der Nutzer vorgehen soll.

Verbesserungsvorschlage:

- Flige einen klaren und spezifischen Call-to-Action hinzu, der erklart, wie der nachste Schritt aussieht. Beispiel:
"Klicke auf ‘Mehr Erfahren’, um eine kostenlose Beratung zu vereinbaren und dein digitales Wachstum zu

starten.”
- Weitere CTAs, wie “Jetzt Kontakt aufnehmen” oder “Unser kostenloses E-Book herunterladen”, konnten

-
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hinzugefligt werden, um verschiedene Nutzeranreize zu bieten.




2. Das Forresters 5-i Framework:
Stellt die Nutzer ins Zentrum der MalBnahmen!

v" Eine Weiterentwicklung des klassischen Funnel- & AIDA-Modells.
v Stellt die Nutzer ins Zentrum der MaBnahmen.
v" Fokus auf Engagement, personliche Motive und Benefits.

v" Das Modell hilft, aus Rankings + Traffic eine enge Bindung zu
deinen Kunden aufzubauen.

Die emotionale Nahe Die Einflussfaktoren auf
zwischen Kunde und die Kaufentscheidung -

Die Personalisierung
der Kundenansprache

Den Kunden auffallen, Interaktion und
so dass Marke bewusst BerUhrungspunkte:

Marke: Wie bauen wir wie Kaufmotive
diese auf?

wahrgenommen wird Welche Interaktion
kann in welchem Kanal
gefoérdert werden?




Wie funktioniert das Forrester 5-i Modell
und wie wendest du es im SEO/ Marketing an?

Involvement: Als Marke / mit deinem Angebot auffallen: Bei SEO einfach, da du ja
schon weil3t, bei welchen Keywords du sichtbar werden solltest.

Interaction: Auf deiner Landingpage genligend Engagement-Touchpoints
vorhanden sind: Diese ziehen deine Nutzer psychologisch tiefer in den Content...

Intimacy (emotionale Nihe): Gib dir MUhe bei der Ausformulierung des Contents:

Der Tone-of-Voice sollte Deine Zielgruppe abholen + zum Wettbewerb abgrenzen
(Storytelling nutzen!)

Influence (Einflussfaktoren fur Kaufentscheidung): Wissen, welche
individuellen Motive eine Rolle fur die Kaufentscheidung spielen.

Individualisierung: Personalisiere die Kundenansprache im weiteren Verlauf
(z.B. bei Marketing-Automation & Nurturing-Strecken) wo immer moglich!

-
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Beispiel Engagement Touchpoints:
Hier dberhaupt nicht bedacht!

B2B Marketing Budget vom Umsatz: So planen
Sie esrichtig

Warum scheitern so viele brillante Marketingkampagnen? Oft liegt es nicht
an den ldeen, sondern am Budget und dessen Planung. Ein Marketing
Budget ist ein finanzieller Plan, der die vorgesehenen Ausgaben fir
Marketingaktivitaten eines Unternehmens Uber einen bestimmten Zeitraum
festlegt. Meistens umfasst dieser Zeitraum ein Geschaftsjahr. Das Budget
umfasst alle Kosten, die mit der Vermarktung der Produkte oder
Dienstleistungen des Unternehmens verbunden sind. Dadurch ist es ein
entscheidendes Instrument fir die Planung und Kontrolle der
Marketingstrategie. In diesem Blog erkunden wir deshalb, wie Sie |hr Budget
berechnen konnen, von welchen Faktoren dieses beeinflusst wird und wie
Sie daraus einen realistischen Plan fur Inr B2B-Marketingbudget erstellen

Was sollte das B2B Marketing Budget alles GROW. | Digital Group
abdecken?




Beispiel Engagement Touchpoints:
Hier werden etliche Optionen geboten:

Persona-Template und kostenlose Persona-Vorlage

Herzstuck der Persona-Arbeit sind die fertig erstellten Personca-Profile (auch Buyer Per-
sonas genannt). Dic folgenden Vorlagen und Downloads sollen dich bei deiner Arbeit
unterstutzen, um deine Personas auf echten Daten und der Erfahrung deiner Kolleginnen
zu erstellen.

Hier kannst du dir die Persona-Vorlage Her damit!
als PDF runterladen: -

Du méchtest das Persona-Template lieber als bearbeitbares
Powerpoint-Dokument im PPT-Format?

Kein Problem - lade es dir hier herunter: m

Im Verlauf des Artikels lernst du, wie du das kostenlose Persona-Template richtig
befllst.

Oder lehn dich bequem zurtck und schau dir das Video an, indem wir erklé@ren, welche
Angaben im Persona-Template wie befullt werden.

@ Rersopa-TemplateéReRersona Vorlage mit Beis g D
ok kopier...

Persona- ]
Tem pld"':“; (" GROW. | Digital Group



Beispiel fUr Engagement Touchpoints:

Biete Nutzern genugend Chancen zu interagieren...

Beispiele, Vorlagen + Tipps vom C S| Ci

Tembrink

Marketing-Spezialisten sind sich einig: , Content is King”. So hat sich eine ganze Industrie
rund um Planung, Produktion und Verbreitung digitaler Inhalte gebildet. Content-Tools, -
Arten von Content: Ob Website- oder
SEO-Text, Podcast, Social-Media-Grafik oder Video-Clip: Der Markt fur Inhalte ist

Producer und -Agenturen bieten

gigantisch und wéchst weiter - jungst getrieben durch kinstliche Intelligenz.

Vielen Marketingverantwortlichen féllt es dabei schwer, das Kosten-Nutzen-Verhéiltnis von
Investitionen in das Produkt ,Content” zu bewerten. Daher méchte ich Dir mit meiner

Erfahrung im Bereich Content- und Inbound-Marketing mit Rat und Tat zur Seite stehen

Ich heiBe Christian Tembrink und bin als Senior Consultant bei der GROW Digital Group der
Ansprechpartner, wenn es um Content-Marketing-Controlling geht. Falls Du direkte Fragen

an mich hast, kannst Du sie mir Uber diese Seite direkt stellen:

Perfekt geriistet fir den
Auswabhlprozess Deiner
Wounschagentur.

Mit unserer Checklist.

R

JETZT HERUNTERLADEN!

WeiterfUhrende Tipps & Hilfsangebote fiir Dich:

Du bist Dir unsicher, welche Ziele Dein Content erfullen soll und wie Du die Ziele mit
Kennzahlen messbar machen kannst? Dann schau Dir die folgende Content-Marketing-Ziel-

Ubersicht an und klicke Dich durch die verschiedenen Méglichkeiten.

Ziel-Vorlage

DOWNLOAD EXCEL

DOWNLOAD GOOGLE SHEET:

Ein Erfolgsrezept fiir ies & Ad d k

Deine Zeit ist kostbar. Um einen der wahrscheinlich populérsten
Motivationsspriche zu zitieren: You only live once. Was macht man mit einem
begrenzten Gut im besten Fall? Man teilt es sich ein und versucht, das Beste aus
ihm herauszuholen. Wenn Du dich in den folgenden Fragen wiederfindest, kannst
Du sicher sein, dass Du deine Zeit mit unseren Tipps zum erfolgreichen
Zusammenarbeiten mit Agenturen bereicherst

Wie gut hat Dir der Ratgeber gefallen? Bitte gib Deine Bewertung ab:

Bewertungen (11)

L8 & 8 &



Beispiel Intimacy & Nahe:
Tone-of-Voice & Storytelling nutzen

ICH

Revolutionirer Workflow
& durchdachte Gestaltung:

-
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Beispiel Influence:
Verstehe den Ausloser fur Kaufprozess!

"" T Wrﬁ‘.@;o@

-
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Nutze ChatGPT, um die Ereignisse zu verstehen, =
die der erste Ausldser fur den spateren Kauf sind...

Beispiel-Prompt: Nimm die Rolle eines Marketing-Analysten ein und nenne
mir einschneidende Erlebnisse von Zielgruppe (madglichst genau
beschreiben!)

Mit welchen fachlichen Herausforderungen kann die Person im
Berufsalltag/Privatleben konfrontiert werden? Welche Probleme ergeben
sich fur sie daraus?

Liste mir 15 Ereignisse in einer Tabelle mit 4 Spalten auf. Die 1. Spalte enthalt
den Ereignisnamen, die 2. Spalte enthalt Details zur Herausforderung, die 3.
Spalte die emotionale Lage der Person, damit ich im Marketing darauf
eingehen kann und die 4. Spalte 3 passende Google Suchabfragen dazu.

-
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Praxis-Beispiel dazu:
Erlebnisse im Alltag eines SEOs verstehen lernen

Beispiel-Prompt: Nimm die Rolle eines Marketing-Analysten ein und nenne
mir einschneidende Erlebnisse von Inhouse SEO-Experten, die bei grof3en
bekannten Marken arbeiten.

Mit welchen fachlichen Herausforderungen kann die Person im Berufsalltag
konfrontiert werden? Welche Probleme ergeben sich fur sie daraus?

Liste mir 15 Ereignisse in einer Tabelle mit 4 Spalten auf. Die 1. Spalte enthalt
den Ereignisnamen, die 2. Spalte enthalt Details zur Herausforderung, die 3.
Spalte die emotionale Lage der Person, damit ich im Marketing darauf
eingehen kann und die 4. Spalte 3 passende Google Suchabfragen dazu.

-
GROW. | Digital Group




ChatGPT 40>

Ereignisname

Algorithmus-Update

Mobile-First Indexing

Voice Search Optimization

Wettbewerbsanalyse

Content-Qualitat

Backlink-Management

Technical SEO

Herausforderung

Anpassung an neue Such-
maschinen-Richtlinien

Optimierung der Website
flr mobile Nutzer

Anpassung der Inhalte fir
Sprachsuche

Standige Beobachtung
und Anpassung an die
Konkurrenz

Erstellung von hochwer-
tigem und relevantem
Content

Aufbau und Pflege von
qualitativ hochwertigen
Backlinks

Behebung technischer
Fehler auf der Website

Emotionale Lage

Stress, Unsicherheit

Druck, Uberforderung

Verwirrung, Frustration

Neid, Herausforderung

Kreative Blockade,
Ermiidung

Geduld, Unsicherheit

Frustration, Detail-
orientierung

Google Suchabfragen

“"neues Google Algo-
rithmus-Update”, “SEO
Anpassung” “SEO Richtli-
nien 2024"

“Mobile-First SEO" “Web-
site mobile optimieren”,
“SEO mobile Ranking”

“Voice Search SEO”"
“Sprachsuche optimieren”,
“Voice Search Ranking"

“"SEO Wettbewerbsana-
lyse” "Konkurrenzanalyse
SEQ", “SEO Konkurrenz
tberwachen”

“"hochwertiger Content
SEO" “Content-Qualitat
verbessern”, “SEO Con-
tent Strategie”

“Backlinks aufbauen”,
“"hochwertige Backlinks
SEO" “Backlink-Manage-
ment Tipps”

“Technical SEO Check-
liste” “technische SEO
Fehler”, "SEO technische
Optimierung”



Beispiel Influence:
Welche Motive solltest du ansprechen?

o & Ansehen & Prestige o .
. ot . P Gutes Gewissen
(seht her, wie ,toll* ich bin) . . . .
(ich engagiere mich sozial!)

. . o
() Qesundhelt & Wohlpef|ndgn \.-/ Komfort & Bequemlichkeit
(ich will fit + jung bleiben/wirken) :
(lass einfach los)
Q@

Sicherheit & Absicherung E.

Bereicherung & Gewinn

[ ]
c’&\_'o ®  (keine bdsen Uberraschungen) (ich spare dank Schnappchen)

i |
(uchuuh, das macht Spaf3!) % (ich suche Herausforderungen)

)

Kontaktstreben & Geselligkeit : T
(zusammen ist man weniger allein) Prompt hierzu: Nenne mir mogliche

X@\t Neugier & Spieltrieb *}4 Abenteuerlust/ Risikofreude

Motive, warum Zielgruppe XYZ macht.

25.

-
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3. Das 5 W+1 H Framework:
Finetuning fur SEO Content

v Die 5W1H-Methode hilft dir, dein Publikum g
mit spannenden Geschichten zu fesseln. )

v" Die Methode ist leicht verstandlich und
kann in verschiedenen Marketing-
kontexten schnell und unkompliziert
angewendet werden.

v' Mit der 5SW1H-Methode werden deine
Webseitentexte klar, prazise und auf die
Bedurfnisse deiner Zielgruppe
abgestimmt.

v' Der Content spricht deine Besucher an
und motiviert sie zum Handeln.



Welche Uberlegungen stehen hinter dem
5W1H Framework fur deine Landingpage?

(H)

Wer: Wer ist meine Zielgruppe bzw. wen mochte ich ansprechen und
erreichen? (KI Prompting, um Personas zu erstellen)

Was: Was sind die Bedurfnisse meiner Zielgruppe, was bewegt sie und
welche Motive treibt sie voran? (KI-Prompt: Was treibt meine ZG an?)

Wann: Wann ist der beste Zeitpunkt die Inhalte zu verdffentlichen? (Bei
SEO egal, da ja die Nutzer die Inhalte finden, wenn sie suchen)

Wo: Wo findet meine Zielgruppe mich? Diese Frage ist bei SEO auch
schnell beantwortet: Sie findet dich und zwar Uber deine Rankings ©

Warum: Warum sollte die Zielgruppe sich weiter mit dem Inhalt / der
Landingpage auseinandersetzen? Welches Bon-Bon bietest du an?

How: Wie genau beantwortest du alle oben genannten Fragen? Hier
geht es also um die Umsetzung und Projektplanung.

27.

-
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4. Das PAS-FRAMEWORK: Fuhrt
Nutzer zu einer gewunschten Aktion

v" PAS (Problem-Agitate-Solution) ist ein
Copywriting-Modell, das fur Problem,
Anliegen und Losung steht.

v" Es hilft das Problem deiner Kunden zu
identifizieren und MafB3nahmen abzuleiten,
die das Problem losen.

v Das PAS-Framework hilft, deine Leser zur
gewunschten Reaktion zu fUhren, zum
Beispiel zum Klick auf einen Call to Action
ZU bewegen.

-
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PAS-Modell - Diese drei Bestandteile
stehen hinter dem Texter-Framework

B Problem: Welches Problem hat der Nutzer? Was passiert in seinem

Leben, damit der Suchprozess bei Google beginnt (siehe vorheriges
Beispiel Ausldser)? Ziel ist es, Bewusstsein fur das Problem zu schaffen

und sicherzustellen, dass sich Leser damit identifizieren kdnnen.

Problem (der Ausldser) mit? Vertiefe das Problem und wecke
Emotionen. Zeige die Auswirkungen auf, um die Dringlichkeit zu
erhéhen.

n Agitate (Aufreger/Verstarker): Welche Konsequenzen bringt das

Solution (LOsung): Biete eine Losung an. Erklare, wie dein Produkt
oder deine Dienstleistung das Problem losen kann. Dies sollte die
Vorteile und einzigartigen Verkaufsargumente (USPs) deines Angebots
hervorheben.

29.

-
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PAS-FRAMEWORK Anwendung
mit Hilfe von ChatGPT Prompt

Prompt:

Wende das PAS-Framework auf
den Text auf dieser Seite hier
an: https://www.Seite.de

Problem:

Viele Unternehmen stehen vor der Herausforderung, ihre digitalen Marketingstrategien zu optimieren

und bendtigen spezialisierte Expertise, um im digitalen Wettbewerb mithalten zu kénnen.

Agitation:

Diese Herausforderung wird durch die zunehmende Komplexitat digitaler Marketingkanale und die
Notwendigkeit, verschiedene Disziplinen (wie SEO, Content Marketing, und Technologie) zu
integrieren, verstarkt. Unternehmen, die diese Komplexitat nicht bewaltigen konnen, riskieren, im

digitalen Markt zurtickzufallen.

Solution:

Die GROW Digital Group bietet ein starkes Netzwerk aus 13 spezialisierten Agenturen, die eng
zusammenarbeiten, um ganzheitliche und kundenzentrierte digitale Losungen zu liefern. Mit
umfassendem Know-how und interdisziplinaren Teams sorgt die GROW Digital Group fir

nachhaltiges digitales Wachstum und hilft Unternehmen, ihre Ziele zu erreichen.



5. Das ICE-Score Modell - Hilft Dir beim
Priorisieren von SEO- & Marketing-Mal3nahmen

Impact / Auswirkung: Wie wahrscheinlich ist es, dass die MaBnahme

schnell spurbare Wirkung entfaltet? Geht es zum Beispiel um schnelle
Erfolge, wird eine kurzfristig fruchtende SEA-MalBnahme hier besser
bewertet als eine eher mittelfristig wirkende SEO-Idee.

Confidence / Vertrauen: Hier geht’s um Vertrauen in den Erfolg
der MalBnahme. Betreibst du z.B. lange E-Mail-Marketing, kannst du
wahrscheinlich bewerten, welchen Erfolg Dir das bringt. Der Erfolg
von - fur Dich vielleicht komplett neuem - TikTok-Marketing zum Start
hin gar nicht bewertet werden kann.

Easy / Einfachheit: Wie schnell kannst Du die MaBnhahme umsetzen?

Eine Google Ads Kampagne wird hier besser bewertet
als zum Beispiel der kosten- und zeitintensive Aufbau eines neuen

YouTube Kanals

31

-
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Wie Du das ICE-Score Modell 2!
anwenden kannst — ein Beispiel

Bei voller Zustimmung vergibst Du 2 Punkte, bei mittelmaf3iger 1 Punkt und bei nicht
zutreffender Auspragung O Punkte. Die Idee mit der héchsten Zahl wird zuerst gemacht!

Marketing-ldee  Auswirkung Vertrauen Einfachheit Gesamt-
(gering =0 (gering =0 (gering = 2 Score (Summe)
hoch = 2) hoch = 2) hoch = 0)

SEO IT Shop- 2 1 0 3

Optimierung

Onpage SEO 1 2 2 5

Quick-Wins

Google Ads 2 2 2 6

Search Ads

TikTok Kanal 10 0,5 0,5 0 1

Clips

-
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6. Das Future-Thinking Modell -
starke Produkte fur die Zukunft entwickeln

Du willst Angebote designen,
die in Zukunft auf einen
riesigen Bedarf treffen?

Dann teste die Methode
»Future(s) Thinking!*

Mit diesem Framework
entdeckst du schon heute,
was morgen auf der Welt
gebraucht wird!

-
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Heute schon den Bedarf von Morgen .1
erkennen & passende Losungen entwickeln!

Es geht bei diesem Framework darum, Hin-

weise im Heute zu entdecken, die auf mogliche
Anderungen in der Zukunft hindeuten — und mithilfe
dieser moglichen Zukunftsszenarien die Gegenwart zu
verandern.

2. Mit Future-Thinking kdnnen Veranderungen,

Risiken und mogliche Bedrohungen in der Zukunft
antizipiert werden. Das ist die Basis, um neue Produkt-
& Angebotsideen zu entwickeln.

-
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Wie funktioniert die Anwendung?

Zuerst Trends & Treiber der Zukunft identifizieren

Digitalisierung, Kunstliche
Intelligenz, Robotik und
andere technologische
Entwicklungen verandern
Branchen und Markte.

2. Wirtschaftliche Treiber

Globalisierung,
Nachhaltigkeit und
veranderte 30 GeSGIISChaft“Che Trends
Konsummuster
beeinflussen die
Geschaftsumgebung.

Demografischer Wandel,
Urbanisierung und neue
Wertvorstellungen
pragen zukunftige
Kundenanforderungen.

-
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Basis der Anwendung: Das Future-Wheel
- ldeen von Innen nach AulBen entwickeln

Im Zentrum steht die von dir angenommene Veranderung
bzw. der Trend (z.B. Ausbau offentlicher Nahverkehr).

2. Im ersten Schritt Uberlegst du, welche Folgen (=A) dieser
Trend hat (z.B. Weniger Raum fur Parkplatze notig).

Dann prufst, du die Folgen (B) der Folgen (A —weniger
Parkplatze), z.B. neue Nutzung freiwerdender
Parkplatzflachen.

4. Zuletzt prufst du, wiederum Konsequenzen der Folgen

der Folgen (z.B: Bedarf an Gartenhaus-Bausatz fur Parkplatz-
Flache)

36.
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1l|||||||l) I1
37.
Pflege-

Engpass

Future-Wheel Template

-
GROW. | Digital Group




7. Storytelling Frameworks helfen Dir,
Deine einzigartige Story zu schreiben

Storyteller Tactics®

Ditch dull marketing. Tell great stories.

A toolkit of storytelling recipes that help you

create legendary ads, landing pages and email

campaigns.

Storyteller

Tactics @
H[ giltf‘giu:lsr:is::?mﬁons. Q

Learn more

-
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Das Storybuilding-System (126,99<€)
liefert 54 Storytelling-Rezepte

' g
Story Building System

Do you know why you need a story?

Yes
+

Do you know where to find your story>

Yes
‘

Do you know your role in the story?

Yes
'

Do you know what your story needs to do?

Yes
{

Do you know how to plan your story?

Yes
]

Do you know how to tell your story?

Yes
'

Do you know how to share your story?

Ppipdecks.com/storytellertactics

No

No

No

No

No

No

?

Concept

Explore

Character

Function

Structure

Organise

©2021, Pip Decks

@ Concept
Stories shape how we see ourselves and the world
around us. Frame your work as an epic adventure.

Explore
Stories help us navigate confusing, unknown and
changing situations. Make a map for your way ahead.

Character
Stories connect us to other people. Show us why
‘we can trust you.

Function
Stories are more effective than facts or opinions by
themselves. Put your stories to work.

Structure
Stories carry us along thanks to a few basic
patterns. Make your ideas flow in a story-ish way.

Style
Stories carry useful information. Make sure people
remember yours.

o2l Organise
Stories work, so long as you use them well. Plan
how you should tell yours.

[ Recipe
Stories can change the world. See which problems
you can solve by combining different story tactics.

pipdecks.com/storytellertactics ©2021, Pip Decks
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@ Concept

Create intrigue and awe

Shock of the Old

‘We can get so hooked on imagining the future that we
forget to look for inspiration in stories from the past.

Never forget just how hard it is to make anything truly
innovative. History has some harsh lessons for us.

“Most new things fail. Objects or actions which survive
for generations must be good at serving some hidden
purpose... they correspond with something deep in our
nature.” — Nassim Nicholas Taleb, Antifragile

Tip: use this tactic to get stories from users. Or practice by taking a
F 8 F g

field trip to a museum (or junk shop).

y

@ Concept Keep us hooked

N

@

7
Rules, Cheats &
Rebels

Tell us a rule, then show someone breaking it. Now you've
got our ion: will they be punished or vindicated?

r

What do Eve, Pandora and Peter Rabbit have in
common? They were all given rules—and broke them.
Eve eats the apple, Pandora opens the box, Peter Rabbit
goes into Mr McGregor’s garden. And that’s when
things get interesting, We all live by rules. So we pay very

close attention to stories about anyone who breaks them.

If you're a rule-breaking innovator, try this tactic alongside ‘= Trust

Me, I'm an Expert.

P |

Gibt es nur hier fur Euch gratis - Download hier klicken

-
GROW. | Digital Group



https://drive.google.com/drive/folders/1qforAGnWe0zU-z84ZhZsnSTofIfkzXZ0?usp=sharing

.~ Noch mehr Frameworks?

Ein ausfuhrlicher Ratgeber mit
vielen weiteren Frameworks
wartet hier auf Dich:

https://arowdigital.group/know-how/ratgeber/marketing-frameworks



https://growdigital.group/know-how/ratgeber/marketing-frameworks
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6 Prompt-Frame-
works, Kl-Tools &

Tipps

Ein weiterer SchlUssel
far mehr Zukunfts-Erfolg!

=
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1. Fur die Automatisierung von Content-
Produktion genial: Sheet GPT Extension

My,
%, SSheetGPT m Home  Pricing  Help Center

The Power of
Al In Google 5"%SheetGPT

Sheets \’ ——

SheetGPT is the easiest, most powerful, and cost-effective
way to integrate OpenAl's text and image generation in

your Google Sheets™

Install from the Google Marketplace

reate e 1
content images summarize input GROW. I Digital Group




Beispiel: Onpage SEO voll
automatisiert in Sekunden

SEO-Master-KI-Tool | GROW Digital Group # 5 &
Datei Bearbeiten Ansicht Einfigen Format Daten Tools Erweiterungen Hilfe

O [E  © Freigeben

QA 5 ce@F % - € % 4 ®m Monts. v~ —(10)]+ B I A M@

53}
(£
4

Ev Tkl A~| i

E4 ~ | fx Pflegekraft finden

Integriere hier dein Haupt-Keyword Pflegekraft finden|

4
5 Erganze optional ein Neben-Keyword

6 Erganze optional ein weiteres Neben-KeyWord
7

8

In welchem Schreibstil soll dein SEO Content
verfasst werden? Wahle einfach aus --> -

Y

a2
w5 SEO Content made by ChatGPT
16 SEO Content
17 Page Title
8 Meta-Description
19 H1 Headline
20 Teaser-Text
0= Onpage SEO Kl Template ~ Keyword-Recherche Template ~  Uber die GROW Digital Group ~  Produktpage SEO Ter < >

43.

-
GROW. | Digital Group




2. Dialogisches Prompten:
Geh in den Dialog mit der Ki...

a) ,Sollten Dir Angaben fehlen, stelle mir passende

Ruckfragen zur Aufgabe, damit du dein Ergebnis weiter
verbessern kannst.”

,Nimm die Rolle eines Prompt-Engineers ein und hilft

mir, einen perfekten Prompt zu erzeugen. Ziel des Prompts
soll sein, XYZ."

C) <Analysiere Deine vorherige Antwort. Prufe was Du
optimieren kannst, um das Ergebnis zu verbessern.”

-
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3. Prompt-Framework RODES )
Ist optimal, wenn du gute Vorlagen hast

Rolle Du bist ein Content Creator mit Erfahrung in ___.
Ziel Schreibe einen Newsletter-Text Uber...

Details Berucksichtige dabei

Beispiele Hier sind drei Beispiele fur gute Newsletter
Sinnprufung Verstehst du das Ziel dieser Aufgabe?

Dieses Framework ist besonders geeignet fur:
Wenn du Beispiele hast, die deinem gewunschten Ergebnis ahneln
- Marketingbeitrage (z.B. Inhalte fur soziale Medien, Landingpages)

-
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4. Prompt-Frameworks nutzen:

Zum Beispiel das RISEN Prinzip.

Zmun =329

Bestandteil:
Rolle
Anweisungen
Schritte
Endziel
Einschrankungen

Beispiel-Prompt

Du bist ein Geschaftsstratege mit Erfahrung in...
Schreibe einen detaillierten Geschaftsplan uber...
1. Beginne mit...,, 2. Fahre fort mit..,,

Das Ziel ist...

Verwende dabei nicht...

-
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5. Prompt-Framework FUSE
Ist optimal, fur komplexe Aufgaben

Funktion Du bist ein Sales Manager.

Verstehen Verstehe die Anforderungen und Einschrankungen
des Produktes Multiposting — siehe URL / PDF.

Synthetisieren Entwickle einen Optimierungsplan inkl. Ressourcen
basierend auf den Bedurfnissen der Persona.

Ausfuhren Skizziere die Strategie, um sicherzustellen, dass das
die neu formulierten Benefits des Projekts erfolgreich
verkaufen.

Dieses Framework ist besonders geeignet fir: Ideal flr komplexe Aufgaben, die
eine Reihe von Aktionen + Uberlegungen erfordern, sowie fur
Projektmanagement-Szenarien.

-
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6. ChatGPT Master Prompt: Damit
l6st Kl alle Aufgaben bestmoglich

Du bist mein Prompt Creator. Hilf mir, den bestmaglichen Prompt fur meine Bedurfnisse zu
erstellen. Der Prompt wird von dir, ChatGPT, verwendet. Du wirst den folgenden Prozess
befolgen:

1. Frag mich zuerst, worum es in dem Prompt gehen soll. Ich werde dir meine Antwort geben,
aber wir mussen sie durch standige Wiederholungen verbessern, indem wir die nachsten
Schritte durchgehen.

2. Auf der Grundlage meines Inputs erstellst du 3 Abschnitte: a) Uberarbeiteter Prompt (du
schreibst deinen Uberarbeiteten Prompt. Er sollte klar, prazise und fur dich leicht verstandlich
sein), b) Vorschlage (du machst Vorschlage, welche Details du in den Prompt einbauen
solltest, um ihn zu verbessern) und c) Fragen (du stellst relevante Fragen dazu, welche
zusatzlichen Informationen ich brauche, um den Prompt zu verbessern).

3. Der Prompt, den du bereitstellst, sollte die Form einer Anfrage von mir haben, die von
ChatGPT ausgefuhrt werden soll.

4. Wir werden diesen iterativen Prozess fortsetzen, indem ich dir zusatzliche Informationen
liefere und du die Aufforderung im Abschnitt "Uberarbeitete Aufforderung" aktualisierst, bis
sie vollstandig ist.
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Alle heute vorgestellten Vorlagen
gibt’s bei Christian Tembrink

Y| N’G « » 6Jahre Inhouse Online Marketing + E-Commerce
E— \ (Projektleiter E-Commerce Yello Strom)
2

» 2 Jahre eigene Digital-Projekte (Kunst-Portal,
T-Shirt-Shop & Reise- & Hotelbewertungsportal)

» 15 Jahre Marketing-Agentur-Geschaftsfihrer
(Grunder netspirits Online Marketing, 2021 verkauft)

» Seit 2022 Autor, Coach & Dozent
(Digitale Verkaufspsychologie, Marketing-Digitalisierung)

» Seit 2023 GROW Digital Group Brand Ambassador
& Senior Consultant (Vortrage, Inbound Marketing)

Christian Tembrink Du mochtest die Prasentation, Vorlagen & Tipps?
Grunder, Autor, Dozent, . . — . —
EX-GF / Consultant Mail mir an christian.tembrink@grow-digital.group

-
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GROW Digital Group: Brand trifft
Performance und Daten auf Kreation!

2

2do digital
Digitales Marketing,
das Freude macht
2do-digital.de

L
DAUSKONZEPT
all about communication
DAUSKONZEPT
Die Fullthinking

Werbeagentur
dauskonzept.de

N/

netspirits.

netspirits
Online-Marketing

und Bewegtbildwerbung

netspirits.de

(2)

2do Marketing
Kreative Realisierung
Marken-
kommunikation

2do-marketing.de

DialogT:Data
p— =1

DialogData
E-Commerce

Lésungen
dialogdata.de

primeUp

primeup

Amazon- und
Marktplatzbusiness
primeup.de

>4 basecom

basecom
Open Source

Softwareprojekte
basecom.de

VAY

GLEY RISSOM THIEME
i

Agentur fiir Kommunikation Hamburg |

Gley Rissom
Thieme

Fullservice Agentur
grt-agentur.de

‘ redhotmagma

redhotmagma
Professionelle
Produkt-Konfiguratoren
redhotmagma.de

brandence

brandence
Kreativagentur Fokus
Content Marketing
brandence.de

KLAREWORTE

Klare Worte
Unternehmens-
kommunikation & PR
klareworte.com

O

SPOTLEIT

SPOTLEIT
Die starke

Krealyse-Agentur
spotleit.de

CONFFLUX

DIGITAL

Conflux
Social-Media und

Online Marketing
confluxdigital.de

mso’

DIGITAL

mso digital

Digital Performance
Marketing & Yield
mso-digital.de

NO

TryNoAgency

Agentur fur beeindruckende
Film- und Fotoproduktionen

von TV bis OLVs
try-no-agency.com
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https://2do-marketing.de/
https://www.dauskonzept.de/
http://www.confluxdigital.de/
http://www.brandence.de/
https://www.basecom.de/
https://www.2do-digital.de/
http://www.netspirits.de/
https://spotleit.de/
http://www.mso-digital.de/




