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2.AGENDA FÜR DIESE SESSION

(1) KI CONTENT TOOLS + EMPFEHLUNG,
WIE DU SIE AM BESTEN EINSETZT

(2) 5 VERKAUFSPSYCHOLOGISCHE BRAINHACKS,
DIE CONTENT ERFOLGREICH MACHEN!



3.DIALOG MIT CHAT GPT: WARUM SOLLTE 
EIN KI TOOL MEINE TEXTE ERSTELLEN?*

Die Antwort von ChatGPT dazu:

"Warum noch Zeit und Geld für menschliche Schreib-
kräfte verschwenden, wenn KI-Text-Tools den Job 
genauso gut erledigen können? 

Es ist an der Zeit, die Vorteile der Automatisierung zu 
nutzen und die menschliche Schreibkraft endlich zu 
verabschieden."

* Ich hatte im Prompt um eine provokante Antwort gebeten!😳



4.1. STARTEN WIR MIT DEN KI TOOLS…

FRAGEN, DIE ICH BEANTWORTEN MÖCHTE:

Ersetzen KI-Texter-Tools das Können 
erfahrener Texter und Redakteure? 

Wo sind die Tools dem Menschen 
überlegen und welches Tool ist das Beste?

Wie kann ich als Redakteur / Marketer die KI Tools 
sinnvoll in mein Marketing integrieren?



5.ARGUMENTE  PRO/CONTRA
KI-CONTENT-GENERATOREN

Pro

- Kosten- & Zeitersparnis

- Skalierbarkeit

- Neue Impulse

- Löst Schreibblockaden

- Hilft bei Einarbeitung in 
neue Themen enorm

Contra

- Keine Kreativität

- Wenig Authentizität

- Stil & Tone-of-Voice

- Anpassungsfähigkeit

- Richtigkeit der Inhalte 

oft fraglich



6.

Um die Qualität von (KI)-Content-Tools 
bewerten zu können, stellt sich die Frage:

„Was macht wirklich 

guten Content aus?“



Erfolgreicher Content…
7.

VIER 

MERKMALE 

GUTER 

INHALTE

…verfolgt messbare Ziele, die 

die Bewertung ermöglichen.

…erzielt eine Wirkung, so 

dass er in Erinnerung bleibt.

…wird an Bedürfnissen der 

Zielgruppen ausgerichtet.

…wird weiterentwickelt zu 

einem wertvollen Gut.



8.ETWAS THEORIE & BASIS-WISSEN: 
WIE FUNKTIONIEREN KI CONTENT TOOLS?

LLM Large Language Model (Deep Learning 

Modelle, die versuchen Sprache zu „verstehen“

NLP (=Natural Language Processing Tools) 

Content KI Tool a Content KI Tool b Content KI Tool …



9.ÜBERBLICK EINIGER NLP-MODELLE

https://towardsdatascience.com/choosing-the-right-language-model-for-your-nlp-use-case-1288ef3c4929

https://towardsdatascience.com/choosing-the-right-language-model-for-your-nlp-use-case-1288ef3c4929


10.GOOD TO KNOW - HALTEN WIR FEST:

1. Es gibt verschiedene Natural Language 
Understanding-Modelle: Jede wurde auf Basis von 
Milliarden-Datensätzen, Texten und Content trainiert.

2. Viele KI Content-Tools arbeiten mit den selben NLP-
Modellen  – z.B. Jasper, ChibiAI, Copysmith, Texta oder 

copy.ai mit GPT – die „sprachliche“ Basis ist identisch.

3. Einige Anbieter trainieren eigene KI´s, z.B. 

Textcortex.com oder Googles neues Large Language 
Modell PaLM2



11.

Tools im Praxis-Test*

Wie ist die Usability 

und wie gut texten die 

Tools?
* Test-Szenario: Die Tools haben alle eine ähnliche Aufgabe erhalten



12.

WIE GUT IST EINER DER 
MARKTFÜHRER – JASPER? 



13.JASPER LIEFERT RIESIGE AUSWAHL
AN TEMPLATES & FUNKTIONEN



14.

WIE GUT IST DAS 
DEUTSCHE  TOOL NEUROFLASH? 



15.AUCH NEUROFLASH LIEFERT 
ETLICHE ADD-ON FUNKTIONEN



16.

NICHENESS.COM UX IN DER ANWENDUNG



17.

NICHENESS.COM PUNKTET DURCH 
UNGLAUBLICHEN FUNKTIONS-UMFANG 



18.

COPY.AI IN DER ANWENDUNG



19.

COPY.AI LIEFERT 
COOLE CONTENT-
FRAMEWORKS 
UND VORLAGEN 
FÜR CONTENT-
STRUKTUREN



20.

SEMRUSH IN DER ANWENDUNG



21.

FAZITTEST



22.

GIBT ES DAS EINE BESTE TOOL?

- Nein. Die Wahl sollte je nach Gefallen der UX 
und benötigten Funktionen getroffen werden.

- In vielen Bereichen ähneln sich die Tools.

- Jedes Tool bietet besondere Funktionen und 
doch sind die meisten im Funktionsumfang 
recht ähnlich.



23.

LIEFERN DIE TOOLS 

AUTOMATISCH GUTEN CONTENT?

- Nein, Ergebnis hängt davon ab,  wie gut man 
die Tools „füttert“, benutzt und einstellt

- Unsinnige Aussagen und seltsame 
Formulierungen kommen vor

- Der Endschliff (Wort-Feintuning) muss 

immer noch durch einen Menschen 
erfolgen.



24.DIE VORTEILE DER TOOLS: CONTENT-

ERSTELLUNG =  CA. 50% GÜNSTIGER…

Du willst die Content-

Kalkulations-Vorlage? 

Schreib eine Mail mit dem 

Betreff Content-Vorlage an 

christian.tembrink
@grow-digital.group

mailto:christian.tembrink@grow-digital.group
mailto:christian.tembrink@grow-digital.group


25.WER MIT TEXTEN, CONTENT & 
REDAKTION ZU TUN HAT, SOLLTE…

- … die Tools testen, um zu verstehen, 

wie und wo sie die eigene Arbeit unterstützen

- …sich auf Kreation, Content-Aufbereitung und 

zielgruppengerechte Inhalte fokussieren.

- …keine Angst vor Veränderungen haben, 

sondern sie als Chance begreifen…



26.2. CONTENT BRAINHACKS

Jetzt folgen Tipps, die 

euren Content (egal ob mit 

oder ohne KI Tool) richtig 

erfolgreich machen



Lern die Kaufmotive 
deiner Wunschkunden 
kennen!

Tipp 1:



28.

DAMIT EIN KAUF ZUSTANDE KOMMT, 
MÜSSEN KAUFMOTIVE VORHANDEN SEIN!

Ansehen & Prestige
(Seht her, wie toll ich bin.)

Gesundheit & Wohlbefinden 
(Ich will fit + jung bleiben/wirken.)

Sicherheit & Absicherung
(Keine bösen Überraschungen.)

Komfort & Bequemlichkeit 
(Super, was die mir alles 
abnehmen.)

Bereicherung & Gewinn
(Ich spare dank Schnäppchen.)

Neugier & Spieltrieb 
(Juchhu, das macht Spaß!)

Gutes Gewissen
(Ich engagiere mich sozial!)

Kontaktstreben & Geselligkeit
(Zusammen ist man weniger allein.)

Abenteuerlust/Risiko-
bereitschaft 
(Ich suche 
Herausforderungen.)



29.

SEO-TIPP: KAUFMOTIVE 
SCHON IM SNIPPET AUFGREIFEN!

Meta-
Description-
Aufbau:

Seitentitel-
Aufbau:

Haupt-
Keyword

Was lieferst du 
dazu? Fakten.

Kaufmotiv nutzen

Neugierig machen: Angaben, die Nutzer interessieren
(MOTIVE) + Hinweise zu Angeboten + Einladung zur 

Erkundung – am Ende immer eine 
Handlungsaufforderung!

URL-Aufbau: Domain /Haupt-Keyword



Mit Listen &   
Aufzählungen 
Informationen 
besser vermitteln…

Tipp 2:



31.

USABILITY-PAPST JACOB NIELSEN 
BEWEIST: STRUKTUR IM CONTENT HILFT! 

Nielsen testete folgende Aufbereitungen von Web-Texten:

1. Lange Textversion mit Füllwörtern und Werbe-Bla-Bla

2. Textversion ohne Füllwörter + Fokus auf reine Information

3. Kurze Textversion mit Werbe-Bla-Bla im Fließtext und 
darunter Auflistung der Fakten

4. Kurze Headline mit Sachinformation und Aufzählung der 
Fakten darunter.



32.

KURZE VERSION MIT AUFZÄHLUNGEN 
SORGTE FÜR 124% MEHR ERINNERN

Fakten

1.

2.

3.

Merke: 
Im Content mit 
Zusammenfassungen 
und Listen arbeiten.



Mit Bildern 
Informationen noch 
besser im Gehirn 
verankern…

Tipp 3:



34.

PICTURE-SUPERIORITY-EFFECT

1. Lesen Nutzer einen Text ohne 
Bilder, bleiben am Folgetag im 
Durchschnitt nur 10 % der 
Informationen in Erinnerung.

2. Sind im Text passende Bilder 
integriert, erinnern sich die Leser 

drei Tage später noch an 65 % 
der Information.



35.

PICTURE-SUPERIORITY-EFFECT

1. Lesen Nutzer einen Text ohne 
Bilder, bleiben am Folgetag im 
Durchschnitt nur 10 % der 
Informationen in Erinnerung.

2. Sind im Text passende Bilder 
integriert, erinnern sich die Leser 

drei Tage später noch an 65 % 
der Information.

10 % 
nur Text  

65 % 
Text + 
Bild   

Werbeerinnerung



36.

MERKE: MIT BILDERN ARBEITEN, DIE
TEXTINHALTE BILDLICH ERLÄUTERN

Liste

1.

2.

3.

Liste

1.

2.

3.



Lass Gesichter dorthin 
schauen, wo wichtige 
C2A´s platziert sind!

Tipp 4:



38.

DAS FACIAL DISTRACTION PRINZIP

Die Blickrichtung von Personen (z. B. Porträtaufnahmen) hat 

Einfluss auf die Blickrichtung und Aufmerksamkeitsverteilung der 

Webseitenbesucher!



39.

VERMEIDE GESICHTSAUFNAHMEN, 
DIE DEN NUTZER DIREKT ANSCHAUEN



40.

VERMEIDE GESICHTSAUFNAHMEN, 
DIE AUS DEM BILDBEREICH HINAUSSEHEN



41.

BESSER: GESICHT & AUGEN DER PERSON 
BLICKEN AUF WICHTIGE ELEMENTE



42.

BESSER: GESICHT & AUGEN DER PERSON 
BLICKEN AUF WICHTIGE ELEMENTE



Nutz Bewegung, 
um Aufmerksamkeit 
zu lenken!

Tipp 5:



Format-Tipp:

Bewegte 

Bilder
nutzen!



45.

MEHR WIRKUNG DANK BEWEGUNG:
WO BLEIBT DEIN BLICK HÄNGEN?



46

BONBON FÜR 
CONTRA BESUCHER

Interessiert am Buch zur 
Verkaufspsychologie im 
Online-Marketing?

Sende mir eine Mail an 
christian.tembrink@grow-
digital.group

mailto:christian.tembrink@grow-digital.group
mailto:christian.tembrink@grow-digital.group


47.

WER HIER WISSEN TEILT? 

CHRISTIAN TEMBRINK J

Christian Tembrink

Gründer, Autor, Dozent, 

EX-GF und Senior Consultant

u 6 Jahre Inhouse Online Marketing + E-Commerce
(Projektleiter E-Commerce Yello Strom)

u 2 Jahre eigene Digital-Projekte (Kunst-Portal, 
T-Shirt-Shop & Reise- & Hotelbewertungsportal)

u 15 Jahre Marketing-Agentur-Geschäftsführer
(Gründer netspirits Online Marketing)

u Seit 2022 Marketing Consultant, Coach & Dozent
(Digitalisierung, Digitale Verkaufspsychologie, Marketing)

u Seit 2023 GROW Digital Group Brand Ambassador & Senior 

Consultant

Ich freue mich über Kontaktaufnahme via: 
christian.tembrink@grow-digital.group

mailto:christian.tembrink@grow-digital.group


48.

Unternehmens-

kommunikation

Digital Performance 

Marketing & Yield

Digitales Marketing, 

das Freude macht

Die Fullthinking 

Werbeagentur

Kreative Realisierung

von Marken

Open Source 

Softwareprojekte

Die Fullservice 

Agentur 

Online-Marketing & 

Bewegtbildwerbung

Individuelle Produkt-

Konfiguratoren

Social-Media und 

Online Marketing

Kreativagentur Fokus 

Content Marketing

Analyse- und 

Kreationsagentur

eCommerce

Spezialist

Amazon & 

Marketplace

DIE EXPERTEN HINTER GROW:



DANKE!


