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Marketing-Meisterklasse: 

15 Marketing-
Tools + Sales 
& KI-Prompting 
Frameworks

Christian Tembrink | Autor, Dozent und
Marketing-Consultant bei der GROW Digital Group



Du willst die Präsentation?

Einfach E-Mail senden an 
christian.tembrink@grow-digital.group

oder über diese 
Seite Kontakt 
ß aufnehmen 

mailto:christian.tembrink@grow-digital.group


3.

15 Tipps in 30 Minuten - Ablauf

1. Wertvolle Marketing-Frameworks (4)

2. Tools, die Deine Erfolge wirklich steigern (8)

3. Kostbare KI-Prompts, die Zeit sparen (3)

4. Gratis-Templates, Framework-Vorlagen

und Vergünstigungen im Wert von über 100€ 
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4 Marketing-
Frameworks
Das Erfolgsrezept der
digitalen Marktführer



5.Marketing-Frameworks: 
Was ist das und was kann das?

Marketing-Frameworks
sind erprobte Ansätze, die 
Dir helfen, Deine Marketing-

strategie zu entwickeln und 

erfolgreicher umzusetzen. 
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Sie bieten einen 

systematischen Rahmen, 
um wichtige 

Aspekte zu definieren und 

besser aufeinander 
abzustimmen.



6.Was bringt Dir der Einsatz 
von Marketing Frameworks?

1 Sie sorgen für Konsistenz
Du stellst im Team sicher, dass 
alle Aktivitäten auf die gleichen 
Ziele ausgerichtet sind.

2 Effizienz steigern

Sie helfen, Ressourcen und 
Budgets effizient(er) zu planen 
und einzusetzen.

3 Messbarkeit gesichert
Frameworks unterstützen dabei, 
Marketingerfolge besser zu messen 
und zu analysieren.



7.Einige bekannte & bereits häufig 
eingesetzte Marketing-Frameworks: 

1. SWOT-Analyse

Untersucht Stärken, 
Schwächen, Chancen und 
Risiken eines Unternehmens 
bzw. einer Marketingstrategie.

3. Buyer Persona

Definiert Lieblingskunden, 
deren Bedürfnisse, 
Verhaltensweisen und 
Kaufmotive.

2. Customer Journey

Beschreibt die Touchpoints 
und Erlebnisse von Kunden 
während des gesamten 
Kaufprozesses.

4. Value Proposition 

Canvas Betrachtet Pains & 
Gains der Kunden & passt 
Features + Benefits des 
Produktes daran an.
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Setz auf Frameworks, die 
(noch) kaum jemand nutzt, 
um Deine Konkurrenten 
abzuhängen!

Dein Wettbewerbsvorteil liegt 
abseits ausgetretener Pfade:



9.1. Das 3-W´s-Framework: 
Für optimale Landingpages

https://www.der-optimale-webseiten-aufbau.de

Hauptnavigation

1. Was? Worüber handelt die Seite?

2. Warum? Warum sollte es den 

Nutzer interessieren?

Viele Webseiten lenken die Aufmerksamkeit der Nutzer NICHT auf die 
wichtigsten Inhalte. Der 3-W Ansatz hilft, Landingpages optimal aufzubauen.

3. Wo?: Wo/wie geht es weiter?

W

W

w

AS gibt es hier? 

Was liefert die Seite? 
(= Thema / Angebot)

ARUM ist das für 

mich interessant?
(= USP & Benefit)

O geht es weiter? 

Was muss ich tun?
(= Call to Actions / Link)



10.Beispiel der Anwendung 
des 3-Ws Framework /1.

1. Was?

3. Wo?

2. Warum?



11.Beispiel der Anwendung 
des 3-Ws Framework /2.

1. Was?

3. Wo?

2. Warum?



12.2. Das STEPPS FRAMEWORK –
so empfehlen Dich Nutzer weiter!

ü Warum wird über einige Marken/Produkte 
mehr als über andere gesprochen?

ü Das hat Jonah Berger herausgearbeitet und als 
Modell weiterentwickelt (Stanton University).

ü These: Die Inhalte entscheiden über Erfolg 
oder Misserfolg im Marketing. Mithilfe des 
STEPPS-Prinzips kannst Du Deine 
Werbebotschaft so optimieren, dass sie sich 
wie ein Lauffeuer verbreitet!

Interview mit J. Berger zum Framework https://www.youtube.com/watch?v=9e7eGqCM5xk

https://www.youtube.com/watch?v=9e7eGqCM5xk


13.Wie wendest Du das STEPPS 
Framework für Dein Marketing an?

Social Currency: Sorge dafür, dass Leute sich cool fühlen, wenn sie deine Inhalte 
teilen. Welche Motive sprichst du an, um sie zum Verbreiten der zu verführen?

Trigger: Schaffe Trigger, die an deine Marke erinnern. Beispiel: Was machen 
Menschen “morgens um halb zehn in Deutschland?”

Emotion: Wecke starke Gefühle, damit das Teilen der Botschaft zur Herzens-
angelegenheit wird (Wie geil ist das denn? Das muss ich auch probieren…)

Public: Mach deine Inhalte sichtbar, damit sie auffallen – nutze die Werbe-
Möglichkeiten von Meta, Google & Co. (an jeder Ampel klebte so ein grüner Zettel…)

Practical Value: Biete nützliche Infos, die es wert sind weitergetragen zu 
werden - hat Deine Message praktischen Mehrwert in Alltagsgesprächen?

Stories: Verpacke deine Botschaft in Geschichten, die man 
weitererzählen möchte - denn Storytelling ist ein mächtiges Werkzeug!
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14.3. Das SHEESH-Framework: Bei TikTok 
& YouTube Shorts richtig auffallen!

S Scroll Stopper: Es zählt eine Idee, die zwischen den vielen anderen zum Scroll-
Stopp führt, weil sie auffällt: Ob Schocker, Übertreibung oder …

Humor: Eine Prise Witz tut fast immer gut – überlege Dir, wie Du zum 
Schmunzeln anregen kannst! Gut gelaunte Nutzer konsumieren bewusster!

Einzigartigkeit: Überlege, wie Du Standards durchbrechen kannst. Das ist nicht 
einfach, doch der richtige Prompt und ChatGPT helfen Dir ;-)

Entertainment: Die richtige Portion Unterhaltung darf nicht fehlen – denn Nutzer 

suchen auf TikTok, YouTube und Insta nach Inspiration & Unterhaltung!

Surprise:  100% zufriedene Nutzer hast Du, wenn im Clip eine plötzliche Wendung 

oder Überraschung vorkommen – Feedback wird Dir sicher sein!

Handschrift: Klarer Wiedererkennungswert, der Deine Inhalte ausmacht.
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15.4. Das ICE-Score Modell – Hilft Dir beim 
Priorisieren von Marketing-Maßnahmen

I

C

E

Impact / Auswirkung: Wie wahrscheinlich ist es, dass die Maßnahme 
schnell spürbare Wirkung entfaltet?  Geht es zum Beispiel um schnelle 
Erfolge, wird eine kurzfristig fruchtende SEA-Maßnahme hier besser 
bewertet als eine eher mittelfristig wirkende SEO-Idee.

Confidence / Vertrauen: Hier geht´s um Vertrauen in den Erfolg
der Maßnahme. Betreibst du z.B. lange E-Mail-Marketing, kannst du 
wahrscheinlich bewerten, welchen Erfolg Dir das bringt.  Der Erfolg
von - für Dich vielleicht komplett neuem – TikTok-Marketing zum Start 
hin gar nicht bewertet werden kann.

Easy / Einfachheit: Wie schnell kannst Du die Maßnahme umsetzen? 
Eine Google Ads Kampagne wird hier besser bewertet
als zum Beispiel der kosten- und zeitintensive Aufbau eines neuen 
YouTube Kanals



16.Wie Du das  ICE-Score Modell 
anwenden kannst – ein Beispiel

Bei voller Zustimmung vergibst Du 2 Punkte,  bei mittelmäßiger 1 Punkt und bei nicht 
zutreffender Ausprägung  0 Punkte. Die Idee mit der höchsten Zahl wird zuerst gemacht!

Marketing-Idee Impact / 
Auswirkung

Confidence /
Vertrauen

Easy / 
Einfachheit

Gesamt-
Score

SEO IT Shop-
Optimierung 

2 1 0 3

Onpage SEO 
Quick-Wins

1 2 2 5

Google Ads 
Search Ads

2 2 2 6

TikTok Kanal  10 
Clips

0,5 0,5 0 1



🚀 Noch mehr Frameworks?

Ein ausführlicher Ratgeber mit 
vielen weiteren Frameworks
wartet hier auf Dich: 
https://growdigital.group/know-how/ratgeber/marketing-frameworks

Oben URL klicken
ß oder über diesen 
QR-Code aufrufen 

https://growdigital.group/know-how/ratgeber/marketing-frameworks
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8 Marketing-Tools:
Ein weiterer Schlüssel 
für mehr Zukunfts-Erfolg!



19.1. Monica – praktisches ChatGPT Plugin 
für den Google Chrome Browser

KI-Tools direkt im Browser: 

Ob Bild-Erstellung, 
Schreibagent oder Inhalte 
„Zusammenfasser“ – KI hilft!

ChatGPT Live im Netz: 
Inhalt umschreiben, analysieren 
oder Bilder zu Texten erstellen –
das Tool bietet extrem viele 
hilfreiche Beschleuniger!



20.1. Monica – praktisches ChatGPT Plugin 
für den Google Chrome Browser /2

Fasst 
Youtube
Clips in 

Sekunden 
zusammen



21.2. Die Gamma APP hilft Dir bei 
Präsentationen massiv weiter!

Tool siehe unter https://gamma.app

https://gamma.app/


22.3. Storytelling Frameworks helfen Dir, 
Deine einzigartige Story zu schreiben



23.Das Storybuilding-System (126,99€) 
liefert 54 Storytelling-Rezepte

Gibt es nur hier für Euch gratis - Download hier klicken

https://drive.google.com/drive/folders/1qforAGnWe0zU-z84ZhZsnSTofIfkzXZ0?usp=sharing


24.4. Für die Automatisierung von Content-
Produktion genial: Sheet GPT Extension



25.Beispiel: Onpage SEO voll 
automatisiert in Sekunden

Du willst die Vorlage? Kontaktiere mich via 
christian.tembrink@grow-digital.group

mailto:christian.tembrink@grow-digital.group


26.

5. Mit dem 
Eyequant–Tool 
checkst Du, was 
Nutzer auf Deiner 
Landingpage 
wahrnehmen



27.6. Sparktoro: Dein Audience Analyse Tool –
liefert KeyWords, Influencer, Trends & Co.



28.6. Sparktoro: Dein Audience Analyse Tool –
liefert KeyWords, Influencer, Trens & Co.



29.7. Jasper: Deine KI-Copywriting Maschine –
Content, Kampagnen & Posts in Sekunden…



30.8. NEW WORK + VR Arbeiten mit 
der Meta-Quest 3 & Meta-Workrooms



31.Echte und virtuelle Welten 
verschmelzen… Beispiel:

Die Quest 3 Brille direkt vom 
Hersteller 30€ günstiger? 
Das geht über diesen

à Empfehlungslink

https://www.meta.com/referrals/link/Christian.Tembrink/?utm_source=share_link
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3 KI-Prompts,
die Dir jede Menge
Arbeit abnehmen.
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Die Qualität des 
Prompts ist 
maßgeblich für 
die Ergebnis-
qualität 
verantwortlich…

Prompt
75%

Temperature
+ KI-Settings

25%



34.
1. Prompt-Frameworks nutzen:
Zum Beispiel das RISEN Prinzip.

Bestandteil: Beispiel-Prompt
R: Rolle Du bist ein Geschäftsstratege mit Erfahrung in...
I: Anweisungen Schreibe einen detaillierten Geschäftsplan über...
S: Schritte 1. Beginne mit..., 2. Fahre fort mit...,
E: Endziel Das Ziel ist...
N: Einschränkungen Verwende dabei nicht…



35.Es gibt etliche weitere Hacks, Tipps 
& Frameworks rund ums Prompten

ü RTF-Framework (für Allzweck Aufgaben)

ü CLEAR-Framework (Kreative Schreibprojekte)

ü SMART-Framework usw...



36.2. Kunden-Feedback auswerten & für 
neuen Content nutzbar machen…

Du hast Kundenfeedback auf TrustedShops, Proven-

Expert, Google-, Facebook- oder Kununu? Perfekt –
kopiere die Inhalte in ein Dokument und nutze diesen 

Prompt:

Du erhältst von mir ein Dokument, in dem Kundenfeedback und 
Rezensionen zu meiner Dienstleistung enthalten sind. Untersuche 
das Kundenfeedback und stelle die wichtigsten Vorteile und 
Nachteile, die Kunden erwähnen, in einer Aufzählung zusammen. 
Stelle alles in zwei Abschnitten dar – Abschnitt 1 Positive, Abschnitt 2 
negative Hinweise. Ergänze jeden Aufzählungspunkt um  Vorschläge, 
wie die Kundenstimmen im Marketing eingesetzt werden könnten.



37.Beispiehalftes Ergebnis:



38.3. ChatGPT Master Prompt: Damit 
löst KI alle Aufgaben bestmöglich

Du bist mein Prompt Creator. Hilf mir, den bestmöglichen Prompt für meine Bedürfnisse 
zu erstellen. Der Prompt wird von dir, ChatGPT, verwendet. Du wirst den folgenden Prozess 
befolgen:

1. Frag mich zuerst, worum es in dem Prompt gehen soll. Ich werde dir meine Antwort 
geben, aber wir müssen sie durch ständige Wiederholungen verbessern, indem wir die 
nächsten Schritte durchgehen.

2. Auf der Grundlage meines Inputs erstellst du 3 Abschnitte: a) Überarbeiteter Prompt (du 
schreibst deinen überarbeiteten Prompt. Er sollte klar, präzise und für dich leicht 
verständlich sein), b) Vorschläge (du machst Vorschläge, welche Details du in den Prompt 
einbauen solltest, um ihn zu verbessern) und c) Fragen (du stellst relevante Fragen dazu, 
welche zusätzlichen Informationen ich brauche, um den Prompt zu verbessern).

3. Der Prompt, den du bereitstellst, sollte die Form einer Anfrage von mir haben, die von 
ChatGPT ausgeführt werden soll.

4. Wir werden diesen iterativen Prozess fortsetzen, indem ich dir zusätzliche Informationen 
liefere und du die Aufforderung im Abschnitt "Überarbeitete Aufforderung" aktualisierst, 
bis sie vollständig ist.
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Templates &
gratis Vorlagen



40.

Christian Tembrink
Gründer, Autor, Dozent, 
EX-GF und Senior Consultant

► 6 Jahre Inhouse Online Marketing + E-Commerce
(Projektleiter E-Commerce Yello Strom)

► 2 Jahre eigene Digital-Projekte (Kunst-Portal, 
T-Shirt-Shop & Reise- & Hotelbewertungsportal)

► 15 Jahre Marketing-Agentur-Geschäftsführer
(Gründer netspirits Online Marketing, 2021 verkauft)

► Seit 2022 Autor, Coach & Dozent
(Digitale Verkaufspsychologie, Marketing-Digitalisierung)

► Seit 2023 GROW Digital Group Brand Ambassador 
& Senior Consultant (Vorträge, Inbound Marketing)

Du möchtest die Präsentation, Vorlagen & Tipps?

Mail mir an christian.tembrink@grow-digital.group

Alle heute vorgestellten Vorlagen 
gibt’s bei Christian Tembrink

mailto:christian.tembrink@grow-digital.group


2do Marketing 

Kreative Realisierung 

Marken-

kommunikation

2do-marketing.de

DAUSKONZEPT

Die Fullthinking 

Werbeagentur

dauskonzept.de

Conflux 

Social-Media und 

Online Marketing

confluxdigital.de

brandence

Kreativagentur Fokus 

Content Marketing

brandence.de

basecom

Open Source 

Softwareprojekte

basecom.de

DialogData

E-Commerce 

Lösungen

dialogdata.de

2do digital 

Digitales Marketing, 

das Freude macht

2do-digital.de

Gley Rissom 

Thieme

Fullservice  Agentur 

grt-agentur.de

redhotmagma

Professionelle

Produkt-Konfiguratoren

redhotmagma.de

netspirits 

Online-Marketing 

und Bewegtbildwerbung

netspirits.de

SPOTLEIT 

Die starke

Krealyse-Agentur

spotleit.de

Klare Worte

Unternehmens-

kommunikation & PR

klareworte.com

mso digital 

Digital Performance 

Marketing & Yield 

mso-digital.de

primeup 

Amazon- und 

Marktplatzbusiness

primeup.de

TryNoAgency 

Agentur für beeindruckende 

Film- und Fotoproduktionen 

von TV bis OLVs

try-no-agency.com

GROW Digital Group: Brand trifft 
Performance und Daten auf Kreation! 
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https://2do-marketing.de/
https://www.dauskonzept.de/
http://www.confluxdigital.de/
http://www.brandence.de/
https://www.basecom.de/
https://www.2do-digital.de/
http://www.netspirits.de/
https://spotleit.de/
http://www.mso-digital.de/


Danke!
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